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MOTTO
“Bersabarlah, hal indah akan datang diwaktu yang tepat bukan yang cepat”

(Penulis)

“Hidup itu pilihan, jangan hanya berdiam diri jika orang lain bisa mencapai garis
finish mengapa kita tidak”

(Penulis)
“Tidak ada satu pun perjuangan yang tidak melelahkan”
(QS Al-Bagarah: 155-156)

“Tidak ada ujian yang tidak bisa diselesaikan. Tidak ada kesulitan yang melebihi
batas kesanggupan “

(QS Al-Bagarah :286)

“Tidak ada sedikitpun usaha dan kebaikan yang sia-sia. Tidak pula ada sedikit pun
keringat yang jatuh, kemudian Allah lupa menilainya”

(QS At-Taubah: 129)
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